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FNG NORDIC AB (PUBL) DELARSRAPPORT JANUARI - MARS 2022
Delarsrapporten for FNG Nordic AB (Ellos Group) publiceras idag.

FORSTA KVARTALET 2022

e Nettoomsattningen 6kade med 3,5 procent till 859,3 (830,3) MSEK. Valutaeffekter paverkade tillvaxten
positivt med 2,0 procent.
Bruttomarginalen tkade till 51,4 (50,8) procent.
Justerad EBITA uppgick till 15,0 (31,4) MSEK. Justerad EBITA-marginal uppgick till 1,7 (3,8) procent.
Rorelseresultatet uppgick till -23,2 (7,5) MSEK. Rérelsemarginalen uppgick till -2,7 (0,9) procent.
Kassaflodet fran den Iopande verksamheten uppgick till -103,8 (-86,5) MSEK.
Likvida medel uppgick till 158,1 (205,6) MSEK.

Kommentar fran VD i FNG Nordic AB (publ)
ELLOS GROUP BIBEHALLER FORRA ARETS HOGA FORSALININGSNIVA TROTS EN OROLIG OMVARLD

Ellos Group fortsatte att véxa i arets forsta kvartal. Forsaljningen nadde 859 MSEK, vilket motsvarar en tillvaxt pa
3,5 procent. Det innebar att vi har etablerat en ny, historiskt hdg forsaljningsniva for forsta kvartalet dar arets
forséljning &r ca. 35 procent hogre &n forsta kvartalet 2020. Utvecklingen &r positiv trots att vi ser ett visst skifte
pa marknaden mot fysisk handel i butik efter att Covid-19 restriktionerna lyfts.

Vi fordomer kraftigt Rysslands krig mot Ukraina och vara tankar gar till det ukrainska folket. Vi har inte haft nagra
direkta effekter av kriget men det svara sékerhetspolitiska laget paverkade till viss del konsumenternas
efterfrdgan under kvartalet. Vi ser ocksa att de indirekta effekterna kan bli betydande och att den hégre inflationen
och aviserade rantehojningar kan fortsatt ha en viss dampande effekt pa efterfragan.

Trots detta har vi sett en tillvaxt pd i stort sett alla vara marknader. Heminredning fortsatter att vaxa, om an i lagre
takt, vilket ar sarskilt gladjande med tanke pa ett mycket starkt jamforelsekvartal 2021 och en generellt svag
utveckling for branschen i sin helhet. Samtidigt ser vi ett hogre intresse for vart modeerbjudande nu nar
restriktionerna &r borta och de sociala sammankomsterna 6kar. Vi noterar ocksa att returerna 6kar jamfort med
lagre nivaer under pandemin.

Vi upplevde, liksom branschen i 6vrigt, fortsatt hog prisinflation pa digital marknadsféring. Eftersom vi har lyckats
Oka effektiviteten har vara marknadsféringskostnader i férhallande till forséljning minskat nagot jamfort med
motsvarande kvartal 2021. Vi forvantar fortsatt hogre kostnader for marknadsforing i digitala kanaler.

Under kvartalet har vi starkt vart kunderbjudande och tagit flera steg i var hallbarhetsresa. Ellos lanserade en
badkladeskollektion i atervunnet material dar alla produkter var en del av Ellos ”A Better Choice”-program som
fokuserar pa att utoka anvandningen av hallbara material. Ellos lanserade dven flera framgangsrika samarbeten
inom "Made by Women’-initiativet. Bland annat en baddkollektion med Marie Olsson Nylander och en
klanningskollektion med Johanna Toftby, vilka bada var stora kommersiella framgéangar.

Vi har samtidigt 6kat varulagret jamfért med motsvarande period 2021. Det gor oss mindre sarbara i forhallande
till den utmanande situationen pa den globala fraktmarknaden samtidigt som det sakerstaller att vi kan ha ett brett
och attraktivt erbjudande till vara kunder. Situationen i Kina med nya Covid-19 utbrott och nedstangningar
forvantas fortsatta och orsaka stérningar i produktion och leveranskedjor. Vi bevakar noggrant denna utveckling.

Vid utgangen av forsta kvartalet kommunicerade vi att Ellos Group vassar strategin med storre fokus pa lonsam
tillvaxt genom att satsa mer pa var karnkund — kvinnan mitt i livet. Vi ser stor potential att med innovation och
kreativitet skapa an mer attraktiva, hallbara och breda erbjudanden inom mode och hem till var karnkund som vi
har en historiskt l&ng relation till, en stark position och en tat dialog med. Som foljd tog vi det strategiska beslutet
att avveckla Stayhard i augusti i ar.
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Som vi tidigare kommunicerat kommer Nordic Capital med stor sannolikhet aterigen bli vara agare. Detta ar
positivt for Ellos Group. Vi har en god relation med Nordic Capital och tillsammans har vi ett bra utgangslage for
att fortsatta tillvarata tillvaxten och efterfragan online.

Vi ar 6dmjuka infér utmaningarna i var omvérld och hoppas innerligt att vi snart far se ett slut p& Rysslands krig
mot Ukraina. Under tiden har vi valt att donera pengar till UNHCR och stodjer Boras Stads flyktingmottagning
med produkter. Vi fortsatter att folja utvecklingen noga och ser anda positivt pa framtiden dar vi star val
positionerade p& marknaden.

Hans Ohlsson, VD

For ytterligare information:
Johan Stigson, CFO, Tel. +46 (0)33 16 08 05

Denna information &r sddan information som FNG Nordic AB (publ) &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksfoérordning och lagen om vardepappersmarknaden. Informationen lamnades, genom ovanstadende
kontaktpersoners forsorg, for offentliggérande den 11 maj 2022 ki 08.30 CEST.

OM ELLOS GROUP

Ellos Group ar Nordens ledande e-handelsgrupp med e-handelsplatserna Ellos, Jotex, Stayhard och Homeroom.
I ndra relation med vara miljontals kunder stravar vi standigt efter att utveckla och erbjuda attraktiva och hallbara
erbjudanden inom mode och hemprodukter fér hela familjen. For oss &r kunden alltid i fokus. Med innovation,
kreativitet och héllbarhet séker vi standigt nya vagar i stort och smatt. Ellos Group, med huvudkontor i Boras, ar
verksamt i samtliga nordiska lander och pa utvalda marknader i Europa. Ellos Group har ca 600 medarbetare och
omsatter runt 3,6 miljarder SEK. www.ellosgroup.se
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