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ANDRA KVARTALET 2022

e Nettoomsattningen 6kade med 0,2 procent till
854,6 (852,9) MSEK. Valutaeffekter paverkade
tillvaxten positivt med 1,9 procent.

e  Bruttomarginalen minskade till 51,3 (53,9)
procent.

e Justerad EBITA uppgick till 8,4 (54,6) MSEK.

e Justerad EBITA-marginal uppgick till 1,0 (6,4)
procent.

e Rorelseresultatet uppgick till -1,7 (19,0) MSEK.

e Rorelsemarginalen uppgick till -0,2 (2,2)
procent.

e Kassaflodet fran den lopande verksamheten
uppgick till 16,8 (19,7) MSEK.

e Likvida medel uppgick till 156,7 (198,3) MSEK.

Kommentar fran VD i ELLOS GROUP AB (publ)

ETT HANDELSERIKT KVARTAL

Efterfrdgan pa Ellos Groups breda och prisvarda
sortiment var fortsatt god i ett kvartal som préaglades
av en volatil omvarld och viss osékerhet i
konsumentledet.

Likt arets forsta kvartal blev forsaljningen hog ur ett
historiskt perspektiv @&ven om 6kningen jamfort med
foregdende ar stannande p& 0,2 procent.
Forsaljningen var ungefér 30 procent hégre én
motsvarande kvartal 2019. Den var aven 12 procent
hdgre &n samma kvartal 2020 som var det férsta
kvartalet da e-handeln i Norden fick en positiv
paverkan av Covid-19.

Efterfrdgan pa vart modeerbjudande var god och
férsaljningsutvecklingen speglar tydligt att
konsumenterna nu har bdrjat leva ett normalt liv
igen avseende arbete, socialt umgange,
aktiviteter och festligheter.

Var heminredningsaffar moter ett starkt
jamforelsekvartal 2021. Forsaljningen blev nagot
lagre an vantat men samtidigt pa en hog niva
jamfért med motsvarande kvartal 2019 och
2020. Utvecklingen foljer de férandrade
konsumentbeteendena. Konkurrensen om
heminredningskunden &ar hdg och vi valde i

HALVARET 2022

¢ Nettoomsattningen 6kade med 1,8 procent till 1
714,0 (1 683,2) MSEK. Valutaeffekter
paverkade tillvaxten positivt med 1,7 procent.

e  Bruttomarginalen minskade till 51,3 (52,4)
procent.

e Justerad EBITA uppgick till 23,4 (86,1) MSEK.

e Justerad EBITA-marginal uppgick till 1,4 (5,1)
procent.

e Rorelseresultatet uppgick till -24,9 (26,6)
MSEK.

e Rorelsemarginalen uppgick till -1,5 (1,6)
procent.

e Kassaflodet fran den I6pande verksamheten
uppgick till -87,1 (-66,8) MSEK.

e Likvida medel uppgick till 156,7 (198,3) MSEK.

kvartalet att driva férsaljning med fler
kampanjaktiviteter.

Kvartalets bruttomarginal uppgick till 51,3 (53,9)
procent och paverkades framfor allt av negativa
valutaeffekter. Aven ékade lagerkostnader och
rabatter paverkade bruttomarginalen.

Liksom forsta kvartalet 6kade returerna jamfort med
foregdende ars laga nivaer. Vi ser denna utveckling
snarare som en normalisering i en langre historisk
jamforelse.

Lagernivaerna ar hoga ur ett historiskt perspektiv,
delvis paverkade av en tidigarelaggning av hostens
leveranser men &ven av det allménna
marknadslaget. Samtidigt ser vi det som en

styrka att lagren ar vélfyllda med tanke pa den
fortsatta osékerhet som rader gallande
leveranskedjorna. Vi féljer utvecklingen

noggrant.

Ett oroligt varldslage i kombination med en hog
inflation, prisékningar och stigande réantor gor att
konsumenter haller hart i sina pengar vilket
sannolikt kommer att paverka konsumtionen
framover. Laget i var omvarld med fortsatta
stérningar | produktion och leveranskedjor hade en
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negativ paverkan pa vara kostnader i kvartalet,
framst avseende leveranser till kund.

Ellos Group har lyckats med att parera den senaste

tvAarsperiodens stora skiftningar i konsumenternas
kopmonster. Vi ser att vart breda erbjudande inom
bade mode- och heminredning ger motstandskraft
och flexibilitet.

Som vi tidigare kommunicerat vassar vi var strategi
med storre fokus och satsningar pa vart erbjudande
till var karnkund - kvinnan mitt i livet. Vi tog ett svart
beslut om att Stayhard inte langre tillhérde var
huvudverksamhet. | bdrjan av juli kunde vi
gladjande nog kommunicera férsaljningen av
Stayhard och att varuméarket lever vidare.

For ytterligare information:
Johan Stigson, CFO, Tel. +46 (0)33 16 08 05

I kvartalet naddes vi ocksa av beskedet att Nordic
Capital aterigen ar &gare till Ellos Group. Jag ser
detta som positivt och lite av en nystart. Med stod
av en stark dgare kommer vi nu att arbeta
fokuserat med var vassade strategi om att fortsatta
vaxa affaren pa ett lonsamt satt.

Trots morka moln i var omvérld ser vi fortsatt positivt
pa framtiden. Med en stark marknadsposition och
en stabil &gare star vi val rustade for att dra fordel
av den fortsatta strukturella tillvéxten och
efterfragan online, i bade Norden och Europa.

Hans Ohlsson, VD

Denna information ar sadan information som Ellos Group AB (publ) ar skyldigt att offentliggora enligt EU:s
marknadsmissbruksfoérordning och lagen om vardepappersmarknaden. Informationen lamnades, genom ovanstadende
kontaktpersoners férsorg, for offentliggérande den 31 augusti 2022 ki 08.30 CEST.

OM ELLOS GROUP

Ellos Group ar Nordens ledande e-handelsgrupp med e-handelsplatserna Ellos, Jotex, Stayhard och Homeroom.
| nara relation med vara miljontals kunder stravar vi standigt efter att utveckla och erbjuda attraktiva och hallbara
erbjudanden inom mode och hemprodukter for hela familjen. For oss ar kunden alltid i fokus. Med innovation,
kreativitet och hallbarhet soker vi standigt nya vagar i stort och smatt. Ellos Group, med huvudkontor i Boras, ar
verksamt i samtliga nordiska lander och pa utvalda marknader i Europa. Ellos Group har ca 600 medarbetare och
omsatter runt 3,6 miljarder SEK. www.ellosgroup.se
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