ELLOS GROUP

Ellos Group AB (publ) koncernen, (namnandrat fran FNG Nordic AB (publ))

Pressmeddelande, Boras 16 november 2022

ELLOS GROUP AB (PUBL) DELARSRAPPORT JANUARI -

SEPTEMBER 2022

Delarsrapporten for Ellos Group AB (publ) publiceras idag.

TREDJE KVARTALET 2022

¢ Nettoomsattningen 6kade med 1,5 procent till
858,9 (846,6) MSEK. Organiskt 6kade
nettoomsattningen med 1,2 procent.

e  Bruttomarginalen minskade till 49,9 (50,3)
procent.

e Justerad EBITA uppgick till 30,3 (36,4) MSEK.
Justerad EBITA-marginal uppgick till 3,5 (4,3)
procent.

e Rorelseresultatet uppgick till -3,7 (6,6) MSEK.

e Rorelsemarginalen uppgick till -0,4 (0,8)
procent.

e Kassaflodet fran den lopande verksamheten
uppgick till -0,5 (7,1) MSEK.

e Likvida medel uppgick till 155,7 (179,7) MSEK.

Kommentar fran VD i ELLOS GROUP AB (publ)
ETT KVARTAL FARGAT AV EN OSAKER OMVARLD

Ellos Group levererar ett bra kvartal
forséljningsmassigt i ett utmanande
makroekonomiskt lage. Arets tredje kvartal
praglades i enlighet med helaret av geopolitisk
osékerhet, som en foljd av Rysslands invasion av
Ukraina med efterf6ljande energikris, inflation och
vikande efterfragan pa konsumentmarknaden. Trots
detta lyckades vi uppratthalla hoga
forsaljningsnivaer och var beddémning ar att vi tar
marknadsandelar. Det ser jag som ett kvitto pa att
Ellos, Jotex och Homeroom har en stark position
och att var satsning pa kvinnan mitt i livet ar ratt.

Efterfrdgan pa Ellos Groups breda och prisvarda
sortiment var under kvartalet fortsatt god. Bade
mode och heminredning har haft ett bra kvartal, och
vi fortsétter att vaxa i Norden och Europa.
Forsaljningen kade med 1,5 procent till 858,9
MSEK. Organiskt var tillvéxten i linje med
motsvarande kvartal foregdende ar. Covid-19
pandemin gav som bekant en stark tillvaxt for
forséljningen online. Det &r positivt att Ellos Groups
forsaljning ar pd samma nivaer som tredje kvartalet
2021, samt 10 procent hégre &n motsvarande
kvartal 2020 och cirka 25 procent hdgre &n
motsvarande kvartal 2019 (innan Covid-19).

FORSTA NIO MANADERNA 2022

¢ Nettoomsattningen 6kade med 1,7 procent till 2
572,8 (2 529,8) MSEK. Organiskt dtkade
nettoomsattningen med 0,1 procent.

e Bruttomarginalen minskade till 50,8 (51,7)
procent.

e Justerad EBITA uppgick till 53,7 (122,5) MSEK.
Justerad EBITA-marginal uppgick till 2,1 (4,8)
procent.

e Rorelseresultatet uppgick till -28,6 (33,2)
MSEK. Rdérelsemarginalen uppgick till -1,1 (1,3)
procent.

e Kassaflodet fran den I6pande verksamheten
uppgick till -87,6 (-59,6) MSEK.

e Likvida medel uppgick till 155,7 (179,7) MSEK.

Under kvartalet tog vi flera steg for att ytterligare
forbattra kunderbjudandet och lanserade flera nya
kollektioner och spannande samarbeten.
Tillsammans med Eva Rdse lanserade vi en
modekollektion, och med Kristin Lagerqvist
lanserade vi en kampanj med vintage-fynd.
Framoéver kommer Ellos Group lagga &nnu storre
fokus och satsningar pa var karnkundgrupp for att
fortsatta vaxa affaren pa ett Ionsamt sétt.

Kvartalets bruttomarginal var 49,9 (50,3) procent
och paverkades framfor allt av negativa
valutaeffekter men aven av hogre hyreskostnader
for lager och rabatter. Vara lagernivaer ar fortsatt
hoga ur ett historiskt perspektiv och paverkar
kassaflodet. Samtidigt ser vi det som en styrka att
lagren ar vélfyllda infor den viktiga julhandeln och
med tanke pa den osakerhet som rader gallande de
globala leveranskedijorna.

Liksom forra kvartalet 6kade returerna jamfért med
foregdende ars laga nivaer. Vi ser denna utveckling
sharare som en normalisering i en langre historisk
jamférelse men det paverkar vara kostnader. Aven
distributionskostnaderna tkade som en foljd av
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framfor allt drivmedelstillagg samtidigt som vara
marknadsfdringskostnader minskade.

Som vi tidigare kommunicerat vassar vi var strategi
med storre fokus och satsningar pa vart erbjudande
till var karnkund - kvinnan mitt i livet. Vi tog i linje
med detta ett svart beslut om att Stayhard inte
langre tillnérde var huvudverksamhet. Under
kvartalet kunde vi gléadjande nog kommunicera
forséljningen av Stayhard och att varuméarket lever
vidare.

En orolig utveckling i varldsekonomin i kombination
med en hdg inflation, prisékningar och stigande
rantor gor att konsumenter redan nu haller hart i
sina pengar, vilket sannolikt kommer att paverka

For ytterligare information:
Johan Stigson, CFO, Tel. +46 (0)33 16 08 05

konsumtionen framover. | linje med var strategi ar
just fokus pa erbjudandet till karnkunden var
absoluta prioritet. Givet marknadslaget har vi ocks&
ett okat fokus pa effektivitet och kostnader. Var syn
ar dock fortsatt att den strukturella effekten dér fler
shoppar online framfor fysisk handel kommer att
besta.

Vi &r 6dmjuka infor utmaningarna i omvérlden och
fortsétter folja utvecklingen noga. Som ledande e-
handelsaktér med starka varumérken inom
heminredning och mode ser vi positivt pa framtiden.

Hans Ohlsson, VD

Denna information ar sadan information som Ellos Group AB (publ) ar skyldigt att offentliggora enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning och lagen om vardepappersmarknaden. Informationen lamnades, genom ovanstaende
kontaktpersoners forsorg, for offentliggdrande den 16 november 2022 kil 08.30 CEST.

OM ELLOS GROUP

Ellos Group ar Nordens ledande e-handelsgrupp med e-handelsplatserna Ellos, Jotex, Stayhard och Homeroom.
| nara relation med vara miljontals kunder stravar vi standigt efter att utveckla och erbjuda attraktiva och hallbara
erbjudanden inom mode och hemprodukter for hela familjen. For oss ar kunden alltid i fokus. Med innovation,
kreativitet och hallbarhet soker vi standigt nya vagar i stort och smatt. Ellos Group, med huvudkontor i Boras, &r
verksamt i samtliga nordiska lander och pa utvalda marknader i Europa. Ellos Group har ca 600 medarbetare och

omsatter runt 3,6 miljarder SEK. www.ellosgroup.se
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