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Ellos Fashion satsar på underkläder – ”Vi kan erbjuda en bredd 
bland trend, sortiment och storlek som få andra” 
 

Den senaste underklädeskollektionen från Ellos Fashion är startskottet för företagets storsatsning 
på underkläder. Kollektionen kommer i svart spets och med ett brett utbud av storlekar och 
varumärken. Här finns något för alla kroppar – ”Det som gör oss unika är att vi kan erbjuda en 
bredd bland trend, sortiment och storlekar som få andra aktörer kan”, säger Johan Kromer, 
inköpsdirektör på Ellos.  
 

 

 

 
 

 

Klassisk, svart spets. Visst gör den något med oss? Ha-begäret tänds instinktivt – vem lockas inte av 

tanken på en enhetlig, stilren underklädesgarderob, som dessutom sitter som den ska? Ellos senaste 

kollektion av underkläder sammanfattar alla våra drömmar om ett klassiskt, matchande set. Och när vi väl 

gläntat på dörren kan vi inte få nog av Ellos utbud av så väl storlekar som trender och färger – med serier 

som sträcker sig i kupstorlek från A-G finns det verkligen något för de flesta. 

 

”Vi är väldigt duktiga på underkläder och har möjligheten att ta fram många olika passformer, trender och 

storlekar. Eftersom vi är en e-handel behöver vi inte hålla igen lika mycket som en fysisk butik – när vi tar 

fram kollektioner kan vi göra det åt de allra flesta kvinnokroppar”, säger Karin Verdoes, designchef på 

Ellos Fashion. 

 

”Ge dig själv fjärilar i magen” är budskapet i kampanjen. Kollektionen rör sig kravlöst och enkelt mellan 

olika feminina detaljer. Här visar Ellos att de är en go-to-destination för underkläder – med en klassisk 

grund i svart spets. Underkläderna passar för livets alla situationer, oavsett om det handlar om den 

perfekta bh:n att ha till t-shirt eller spets inför en fest. Med rätt passform och komfort ligger 

underkläderna som en grund för resten av en outfit, som en trygghet under dagens gång helt enkelt. Under 
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våren kommer vi få se än fler kollektioner från Ellos, underkläder i basfärger och underkläder i trendiga 

utföranden. 

 

”Några av våra storsäljande produkter är Cecilia, Jocelyn och Rylee. Här har vi lagt extra mycket omtanke 

kring passform och design för att skapa produkter som våra kunder känner sig fina och bekväma i och 

gärna köper igen. Samtidigt vill vi lyfta de varumärken som vi erbjuder – Chantelle, Triumph, Sloggi, 

Swegmark och Abecita. Under våren kommer vi dessutom lansera ytterligare varumärken för att bredda 

sortimentet än mer. Vi har noga kurerat vårt sortiment för att vara den där självklara destinationen när du 

behöver – eller vill unna dig – nya underkläder”, säger Karin Verdoes. 

 

Hela kampanjen och allt i kollektionen hittar du på Ellos site från och med den 8 februari. 

 

För mer information, vänligen kontakta: 

PR@ellos.se 

 

 

Kampanjbilder:  https://we.tl/t-ZFSNDnYZnM 

 

Ellos är en ledande e-handelsaktör för mode, hem och skönhet i Norden. Varumärket Ellos är välkänt och vi har cirka 1,6 miljoner aktiva 

kunder. I nära relation med våra kunder strävar vi ständigt efter att utveckla och erbjuda attraktiva erbjudanden. På ellos.se hittar du över 

400 varumärken för den moderna kvinnan och hennes familj. För oss är kunden alltid i fokus.ellos.se är den största e-handelsplatsen inom 

Ellos Group. För mer information om Ellos Group, besök gärna www.ellosgroup.com. Där kan du bland annat läsa mer om vår historia, vårt 

hållbarhetsarbete och vår vision. Där kan du också söka lediga jobb. Huvudkontoret finns i Borås där företaget grundades 1947. 
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