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ELLOS HOLDING AB (PUBL) DELARSRAPPORT JANUARI - MARS

2025

Delarsrapporten for Ellos Holding AB (publ) publiceras idag.

Koncernen Ellos Group bildades den 15 oktober 2024 nar moderbolaget Ellos Holding AB (publ)
forvarvade samtliga aktier i Ellos Group Nordic AB (publ). Den finansiella rapporten innehaller saledes
inga jamforande siffror avseende forsta kvartalet foregaende ar.

1 JANUARI — 31 MARS 2025

+  Nettoomsattningen for koncernen uppgick till 801,6 MSEK under perioden.

+  Bruttoresultatet uppgick till 330,5 MSEK med en bruttomarginal pa 41,2 procent.

«  Justerad EBITA uppgick till 32,2 MSEK med en justerad EBITA-marginal pa 4,0 procent.

«  Rorelseresultatet uppgick till 14,4 MSEK med en rérelsemarginal pa 1,8 procent.

«  Kassaflodet fran den lopande verksamheten uppgick till -63,6 MSEK.

*  Varulagret uppgick till 678,8 MSEK vid periodens slut.

Kommentar fran VD i Ellos Holding AB (publ)

ELLOS GROUP LEVERERAR ETT STARKT
FORSTA KVARTAL MED OKAD
FORSALJINING OCH LONSAMHET

Ellos Group inleder aret med att leverera ett
framgangsrikt forsta kvartal for 2025 med en
nettoomsattning som uppgar till 802 MSEK, och
samtliga e-handelsplatser — Ellos, Jotex och
Homeroom — dkar forsaljningen. Vi redovisar en
justerad EBITA uppgaende till 32,2 MSEK och ett
rorelseresultat uppgaende till 14,4 MSEK déar bada
ar tydliga forbattringar jamfort med samma period
foregdende ar.

Under kvartalet har mode haft en positiv utveckling,
dar alla huvudomraden — klader, underklader,
sportklader och skor — bidrar. Det ar &ven gladjande
att vi nu ser en viss aterhamtning och 6kad
forséljning inom heminredning, framfor allt drivet av
en stark utveckling pa de textila omradena. Vidare
ser vi en aterhamtning inom heminredning pa de
europeiska marknader dar Jotex séljer direkt till
konsument.

Under kvartalet har vi fortsatt att starka var position
pa marknaden genom att erbjuda attraktiva och
relevanta produkter till var karnkund. Vi &r stolta
Over att se hur vara kreativa kampanjer, som Ellos

festkollektion "Endless Bloom” och Ellos Homes
varkollektion med fokus pa att ge hemmet nytt liv,
har gett resultat och uppskattas av vara kunder.

Véara egna varumarken star nu for cirka tva
tredjedelar av forsaljningen, och vi ser ocksa att de
vaxer utanfor vara egna kanaler pa plattformar som
Zalando och Amazon. Det bekréaftar att vara
produkter ar bade relevanta och efterfragade av
saval konsumenter som samarbetspartners. Vara
samarbeten med till exempel Carolina Gynning och
Carina Berg har dessutom gett extra synlighet och
energi till vart erbjudande, sarskilt inom mode.

Den tkade forsaljningen bidrar tillsammans med en
Okad bruttomarginal, god effektivitet och
kostnadskontroll till ett 6kat resultat i perioden. Vi
ser ocksa tydligt positiva effekter bade pa
rantekostnader och kassaflode fran den forbattrade
kapitalstrukturen. Periodens resultat 6kar kraftigt
jamfort med samma period foregaende ar och
landar pa -14,0 MSEK trots att avskrivningar pa
forvarvsrelaterade immateriella tillgangar pa 17,2
MSEK ingar.
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Under kvartalet har vi publicerat var
hallbarhetsrapport som for forsta gangen tagits fram
med inspiration frAn Corporate Sustainability
Reporting Directive (CSRD). Vi har fortsatt att
implementera var klimatomstallningsplan genom att
konkretisera mal for 2025 samt arbetat for okad
transparens och sparbarhet i hela var
leveranskedja. Det &r ett viktigt arbete for att
fortsatta integrera hallbarhet som en
karnkomponent i var 6vergripande strategi.

Samtidigt som vi gladjer oss dver Ellos Groups
starka utveckling méaste vi ockséa forhéalla oss till den
osadkerhet som rader i omvarlden. Min syn &r att den
radande miljon ar svarlast och ger minskad
visibilitet. Konsekvenserna av
handelsdverenskommelser och potentiella tariffer i
efterdyningarna av politiska beslut kan paverka
konsumentbeteendet negativt.

Trots allt detta ser vi ljusare pa 2025, med flera
positiva tillvaxtmajligheter framfor oss. Var
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OM ELLOS GROUP

uppfattning &r att vi har stéarkt var position pa
marknaden och vi ser fortsatt att e-handeln kommer
vaxa strukturellt.

Vi fortsétter félja lagd strategi och hélla oss pa den
inslagna véagen. Vart fokus ligger pa att kontinuerligt
forbattra vart erbjudande till var karnkund parallellt
med fokus pa tillvaxt, 6kad effektivitet, och forbattrat
kassaflode. Med en langsiktig finansiering som
stottar tillvaxt och med &gare som tror starkt pa
Ellos Groups framtidspotential &r vi fast beslutna att
uppratthalla det positiva momentum vi sett hittills
under aret.

Jag ser valdigt mycket fram emot att fortsatta var
positiva och Idnsamma resa som en ledande
shoppingdestination i Norden tillsammans med vara
fantastiska medarbetare.

Hans Ohlsson, VD

Ellos Group &ar en ledande nordisk shoppingdestination fér heminredning och mode med onlinebutikerna Ellos,
Jotex och Homeroom samt betalvarumarket Elpy. | nara relation med vara miljontals kunder utvecklar vi attraktiva
och hallbara erbjudanden for kvinnan mitt i livet, hennes familj och hem. Med innovation, kreativitet och hallbarhet
soker vi standigt nya vagar i stort och smatt, och alltid med kunden i fokus. Ellos Group, med huvudkontor i
Boras, ar verksamt i samtliga nordiska lander och pa utvalda marknader i Europa. Ellos Group har ca 500

medarbetare och omsétter runt 3,3 miljarder SEK.

www.ellosgroup.se
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