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JANUARI — MARS 2026

*  Nettoomsattningen uppgick till 831,4 MSEK (801,6).

+  Den organiska nettoomsattningstillvaxten uppgick till 5,3 %.

* Rorelseresultatet (EBIT) uppgick till 3,3 MSEK (14,4) med en rérelsemarginal pa 0,4 procent (1,8).
»  Justerad EBITA uppgick till 34,0 MSEK (32,2) med en justerad EBITA-marginal pa 4,1 procent (4,0).

+  Periodens resultat uppgick till -19,7 MSEK (-14,0).

+ Kassaflode fran den I6pande verksamheten uppgick till -52,1 MSEK (-63,6).

»  Skuldsattningskvoten uppgick till 3,2 ganger.

Kommentar fran VD i Ellos Holding AB (publ)

EN POSITIV INLEDNING AV 2026 MED
LONSAM TILLVAXT

Ellos Group inleder aret med forbattrad I6nsamhet
och stark forsaljningstillvaxt. Den positiva
utvecklingen sker inom alla delar av verksamheten
och vi bedémer att Ellos Group starkt sin position
som en ledande shoppingdestination i Norden.

Nettoomsattningen ékade med 3,7 procent till 831,4
miljoner SEK (5,3 procent i fast valutakurs). Den
starka efterfrdgan kommer fran bade nya och
befintliga kunder i Norden och Europa och spanner
Over vart erbjudande inom saval Mode som Hem pa
samtliga e-handelsplatser; Ellos, Jotex och
Homeroom.

FORBATTRAD LONSAMHET

Under kvartalet 6kade bruttomarginalen med 2,5
procentenheter till 43,7 procent. Justerad EBITA
forbattrades till 34,0 MSEK, vilket motsvarar en
marginal om 4,1 procent.

Vi har faststallt finansiella mal med okat fokus pa att
driva Iénsam tillvaxt och langsiktigt vardeskapande.
De nya malen speglar den starka utveckling Ellos
Group haft det senaste aret och de magjligheter vi
ser framfér oss.

GOD TILLVAXT INOM MODE OCH HEM

Mode uppvisade en positiv utveckling inom samtliga
huvudomraden - klader, underklader, sportklader
och skor. Kvartalet praglades av en kall och sen var
jamfoért med samma period 2025, vilket bidrog till en
Okad forsaljning av ytterklader och mer
sasongstunga produkter.

Aven heminredning hade en stabil och robust
efterfragan inom hemtextil, mattor och belysning.
FOr mobler och utemaobler var utvecklingen mer
avvaktande i borjan av kvartalet till foljd av det sena
varvadret, med en forbattring i slutet av perioden.

Bakom den positiva utvecklingen ligger ett
langsiktigt och medvetet arbete att starka vart
produkterbjudande till var karnkund — kvinnan mitt i
livet. Karnan i vart erbjudande utgoérs av vara egna
varumarken, som fortsatter dka sin andel av den
totala forséljningen.

INTERNATIONELLT AVTRYCK

Jotex fortsatter att visa stark forsaljningstillvaxt pa
flera europeiska marknader. Aven Ellos, som
lanserades i Tyskland och Nederlanderna i slutet av
2025, utvecklades val under arets forsta kvartal.
Expansionen i Europa drivs uteslutande av vara
egna varumarken och understryker styrkan och
relevansen i vart erbjudande.
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ELLOS GROUP

INITIATIV ATT ANPASSA
ORGANISATIONEN

Vi bibehaller ett tydligt fokus pa kostnadskontroll
och effektivitet, vilket ger oss férutsattningar att
fortsatta investera i vara strategiska prioriteringar.
Efter kvartalets utgang meddelade vi att vi tar
initiativ for att anpassa organisationen till en 6kad
grad av digitalisering och datadriven automation och
Al. Vi gor detta for att 6ka var konkurrenskraft,
effektivisera arbetssatt och processer och
positionera oss for framtiden.

Inom Al har vi tagit flera steg genom att fokusera pa
interna processer, bygga upp kompetens och
identifiera konkreta Al-cases inom bland annat
kundkommunikation och kampanjproduktion for att
effektivera och optimera verksamheten.

Under kvartalet publicerade vi en fullstandig
hallbarhetsrapport for 2025 i enlighet med CSRD. |
rapporten visar vi tydliga framsteg med 6kad
integration i affaren, mer datadriven klimatstyrning
och stérkt ansvar i vardekedjan. integration i

For ytterligare information:
Johan Stigson, CFO, Tel. +46 (0)33 16 08 05

affaren, mer datadriven klimatstyrning och starkt
ansvar i vardekedjan.

FRAMATBLICK

Det geopolitiska och makroekonomiska laget ar
fortsatt osakert och kan komma att paverka
konsumentfortroendet. Vi féljer utvecklingen
noggrant men ar fortsatt trygga med att félja lagd
strategi.

Med ett framgangsrikt forsta kvartal bakom oss och
ett valpositionerat erbjudande inom Mode och Hem,
dar vi kombinerar ett hogt designvarde med
attraktiva priser, star Ellos Group val rustat.
Kombinationen av en stark finansiell stéllning, ndjda
kunder och ett konkurrenskraftigt erbjudande ger
oss goda forutsattningar att fortsatta vaxa med
I6nsamhet dver tid och stéarka positionen som den
ledande shoppingdestinationen for kvinnan mitt i
livet i Norden.

Hans Ohlsson, VD

Denna information &r séddan information som Ellos Holding AB (publ) &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning och lagen om vérdepappersmarknaden. Informationen ldmnades, genom ovanstaende
kontaktpersoners férsorg, for offentliggérande den 5 maj 2026 08.30 CEST.

OM ELLOS GROUP

Ellos Group ar en ledande nordisk shoppingdestination fér heminredning och mode med onlinebutikerna Ellos,
Jotex och Homeroom samt betalvarumarket Elpy. | nara relation med vara miljontals kunder utvecklar vi attraktiva
och hallbara erbjudanden for kvinnan mitt i livet, hennes familj och hem. Med innovation, kreativitet och hallbarhet
sOker vi standigt nya vagar i stort och smatt, och alltid med kunden i fokus. Ellos Group, med huvudkontor i
Boras, ar verksamt i samtliga nordiska lander och pa utvalda marknader i Europa. Ellos Group har ca 500

medarbetare och omsétter runt 3,5 miljarder SEK.

www.ellosgroup.se
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